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Kedves Olvaso!

Egy tobbéves kutatasi folyamat legfontosabb eregwién olvashatja ebben a
tanulmanykotetben. A kiadas dszefiségét az adja, hogy 2010-ben zarult le a Szegedi
Tudomanyegyetem Gazdasagtudomanyi Karanak Uzlediofidnyok Intézetében végzett
életstilus alapu fogyasztdi szegmentum-kutatasignamaunk. A haroméves kutatast az
Orszagos Tudomanyos Kutatasi Alapprogramok alapkskant tamogatta. A 2007 és 2010
kozott futd OTKA program természetesen egy szélesgiektrumu kutatasi tevékenység
része volt. A palyazat elnyerését mégéen ugyanis a projekt egyes kutatéi mar folytattak
ilyen targya ebkutatasokat, masrésiraz Uzleti Tudomanyok Intézetében az OTKA-
projekttel parhuzamosan is végeztink olyan élassfibkusza kutatasokat, melyek
tematikailag lazabban kapcsolodtalé&kbitatasi iranyhoz.

Ennek a kozel 6téves munkanak a tudomanyos kozhiiéh valogattunk egy csokorra
valét. A tanulmanykotetet az OTKA altal tamogatdttitatas zarojelentésének teljes
szOvegvaltozata nyitja. A zarojelentés delsesze a kutatdsi eredmények 0Osszefoglaldsat
tartalmazza, a masodik rész pedig melléklet, aneelydz egyes kutatasi fazisok részletes
anyagai szerepelnek. Ezt a tanulmanyt kovetik &2zét kutatdéinak a témakorbe tartozo
valogatott publikacioi. A tanulmanykotetben szebegdrrendben ezek eredeti forrasadatai az
alabbiak:

Veres Zoltan — Hoffmann Marta — Kozak Akos (20@Qvezetés a piackutatasba
Akadémiai Kiadd, Budapest, 320-337. o.

Hetesi Erzsébet — Andics den Veres Zoltdn (2007): Az életstiluskutatési erédpek
fogyasztasszociologiai interpretacios dilemns&ocioldgiai Szemld7. évf., 3-4. sz., 115-
134. o.

Zoltan Veres- lldik6 Németh:Determinants and Modulators in Consumers’ Long-term
Intangible Investment Decisions — Stereotypes \&Eupirical Evidences in the Life
Insurance MarkeB6th EMAC Conferencgoster section), Reykjavik, 2007/05/23-25

Németh Ildiké — Veres Zoltan — Kuba Péter (2007):&etstilus és a pénzzel kapcsolatos
beallitodas szerepe a hosszu tavu, befektetésitiyissiriasokbamMarketing&Menedzsment
XLI. évf., 3. sz., 51-61. o.

Beéata Vajda — Eva Malovics - Zoltan Veres (2008)e Role of Lifestyle Patterns in the
Choice of Health-related Products and Servicesungary.Proceedings of the IAREP/SABE
World Meeting Roma, CD-ROM



Zoltan Veres — Erzsébet Hetesi - Beata Vajda —@ealPronay (2008): Lifestyle-based
segmentation in Hungary. In DoSen, B. — Krupkas Bkare, V. (eds.Marketing Theory
Challenges in Transitional Societieggnd International Scientific Conference, Zagig,
319-328.

Veres Zoltan (2009)A szolgaltatasmarketing alapkonyvkadémiai, Budapest, 354-362. o.

Szabolcs Pronay - Erzsébet Hetesi - Zoltdn Ver@89R Lifestyles and consumption in a
transitional society: psychographic segmentatioBanthern HungaryAkademija MM
Ljubljana, No. 14, 41-51. o.

Erzsébet Hetesi - Zoltan Veres — Szabolcs PronadQ)2 Challenges of Status Typology in a
Hungarian Lifestyle Study, in Mirna Leko Siénjed.):Marketing i odrzivi razvitak

(Marketing and sustainable development). Sitste J.J. Strossmayer u Osijeku, Ekonomski
fakultet u Osijeku, Osijek, 84-97. o.

Jo olvasast kivanunk, remélve, hogy hasznos iseideelt tudunk szolgalni a témakor irant
erdekbds kutatoknak, oktatdknak és hallgatoknak. Mindenrédselt orommel fogadunk.
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